
Zum Th ema „Leistung triff t Luxus – Luxus triff t Kunst“ 
fand am 25. und 26. April ein „hochkarätiges“ Event 
in Mönchengladbach statt. Die Veranstalter: das Au-
tohaus Rolf Jansen auf der Krefelder Straße und die 
Mönchengladbacher Künstlerin Ilona Herx. Im Mittel-
punkt der Veranstaltung standen einerseits die leistungs-
starken Luxusfahrzeuge „Lexus GS 450H“ und „Lexus RX 
400H“ und andererseits großformatige Acrylbilder der 
Ausnahme-Künstlerin. Dabei wurden die von den Auto-
mobilen inspirierten Bilder „Line -1-“ und „Line -2-“ am 
Eröff nungstag zum ersten Mal gezeigt. Außergewöhnlich 
und originell präsentieren sich ihre Werke mit eingearbei-
teten Gold-, Silber- oder Kupferelementen. „Goldwind“, 
„Ausgleich“ und „Klarheit“ sind nur einige Titel, in denen 
die Farbwahl und die Bewegung im Bild dem Betrach-
ter ermöglichen, einige Momente aufzunehmen und die 
angenehmen Farben, weichen Formen und die gelungene 
Materialzusammenstellung zu genießen. Die 52-Jährige, 
die auch in Dubai durch ihre Kunst bekannt ist, möchte 
mit ihren Werken individuelles Farbwohlgefühl ermögli-
chen, und das gelingt ihr auch, bestätigt auch Inhaber Rolf 
Jansen, der mit Sicherheit noch viele weitere Events plant.  

Am 14. Juni veranstaltete die Stadt Mönchengladbach und 
der NATO-Stab Allied Rapid Reaction Corps Europe mit 
Unterstützung der Marketing Gesellschaft Mönchenglad-
bach mbH und des Streitkräfteunterstützungskommandos der 
Bundeswehr das militärische Fest der Musik und Begegnung 
im BORUSSIA-PARK. Über 15.000 Besucher erlebten mit 
Begeisterung Meisterstücke der Militär-Orchestermusik und 
verfolgten mit Spannung moderne Darbietungen im Exerzieren. 
Hunderte Militärmusiker aus verschiedenen Staaten krönten 
den Abend mit einem gemeinsamen musikalischen Parade-
stück, dem Königsmarsch von Richard Strauß, untermalt mit 
einem gigantischen Feuerwerk. Schirmherr Oberbürgermeister 
Norbert Bude überbrachte in seiner Ansprache allen Teilneh-

mern, Veranstaltern und Besuchern einen herzlichen Willkommensgruß und legte auf diese Art der Völkerverständigung sein 
besonderes Augenmerk. Übrigens, das Fest dient traditionell einem guten Zweck. Spenden aus Mönchengladbach gehen an das 
Flüchtlingshilfswerk der Vereinten Nationen.

Über 50 geladene Gäste 
ließen es sich nicht neh-
men, am 10. April der 
Einladung von Marlies 
Kus von mod`s hair auf 
der Uerdinger Straße 
in Krefeld zu folgen. Das 
Th ema: Anti-Age oder 
wie es Frank Eulerich 
treff end formulierte: „Es 
geht um Männer und 
Frauen im besten Alter.“ 

Marlies Kus hat sich mit ihm nicht nur den idealen Moderator für 
den Abend, sondern gleichzeitig auch einen L̀ Oreal-Spezialisten 
ins Haus geholt. Natürlich hatte er auch gleich eine Empfehlung 
fürs Haar, das glanzlos und dünner wird, parat: die erste Anti-Age-
Coloration „Color Suprême“, die mit speziell entwickelten Farbpig-
menten weißes Haar perfekt abdeckt. Live getestet, konnten sich 
die Gäste schnell ein Bild von dem gelungenen, eleganten Ergebnis 
machen, bei dem die Natürlichkeit im Vordergrund steht. Auch mod s̀ 
hair-Profi  Shayam Benitez-Konings betonte anhand eines Modells, 
dass mod`s hair abseits von den herkömmlichen friseurtypischen 
Methoden Highlights kreiert und Farbe verwendet, die den Typ 
der Kundin unterstreicht und nicht künstlich aussieht. Nach dem 
perfekten Styling für die Haare darf das restliche perfekte Styling 
nicht fehlen. Personal Styling Coach Stephanie Maar, die ebenfalls 
vor Ort war, begibt sich mit Ihnen auf die gezielte Suche nach dem 
richtigen Stil und Outfi t. Oft reicht schon ein Kleiderschrank-
Check, von dem eine Kundin an diesem Abend sichtlich zufrieden 
berichtete. Auch Marie-Luise Rühl, Heilpraktikerin für Psychothe-
rapie und Entspannungstherapeutin, stellte sich und ihre Tätigkeit 
vor. Sie setzt sich für eine positive Veränderung der Persönlichkeit 
ein, hilft Lebenskrisen und Konfl ikte zu bewältigen und das innere 
Gleichgewicht wiederzufi nden. Einer positiven Veränderung, egal 
in welcher Hinsicht, steht also nichts mehr im Wege.  

www.nato-musikfest.de

www.modshair.de     

ANTI-AGE BEI MOD`S HAIR

25. NATO-MUSIKFEST 2008 – FEST DER VÖLKERVERSTÄNDIGUNG

Jerome Caharel, Marlis Kus, Marie-Luise 
Rühl, Stephanie Maar, Frank Eulerich
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www.lexusforum-moenchengladbach.de
www.herx-kunst.de

Obwohl die „Zepter Euro-
pean Boys Championship“ 
in diesem Jahr in Zürich 
stattfand, ließ es sich Zepter 
nicht nehmen in diesem Jahr 
ein internationales Turnier in 
Schwalmtal-Waldniel im Dr. 
Ernst-van-Aaken Stadion 
zu veranstalten. Daher fand 
vom 24. bis zum 25. Mai der 

„Zepter Junior Cup U9“ statt. 
Erstmalig nahmen auch mit 
dem 1. FC Mönchengladbach, 
Schwarz-Weiß Elmpt, Blau-
Weiß Niederkrüchten, Tura 
Brüggen und SC Waldniel, 

fünf regionale Vereine teil. Die U9-Kicker boten zwei Tage Fußball der 
Extraklasse. Verdiente Sieger wurden die Junioren von Schalke 04, die 
in einem packenden Finale die tapfer kämpfenden Jungs von Hertha BSC 
Berlin besiegen konnten. 

Die dazugehörige „Karibische Nacht“ am 24. Mai war natürlich ein 
ebenso voller Erfolg. Die passende Stimmung zauberte die preisgekrönte 
Damen-Partyband „Princess Cut“, die live die bekanntesten Songs 
der 70er, 80er und 90er sowie die aktuellen Charthits und Top 40`s 
zum Besten gab. DJ Dennis, zuständig für den richtigen Groove, die 
Sunshine-Girls, erfolgreiche Cheerleader aus Mönchengladbach, und 
zwei Karateweltmeister, die ihre Künste präsentierten, komplettierten 
das Abendprogramm.
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Zum 40-jährigen Jubiläum des Werberings Kempen gab 
es natürlich eine Riesen-Sause mit Top-Acts auf der Bühne 
wie Michael Wendler, die Gruppe Marquess und noch 
viele andere Stars. Das Highlight: Eine 6-stöckige Ge-
burtstagstorte (gespendet von Manfred Oomen von Café 
Peerbooms), die auf dem proppenvollen Buttermarkt von 
Bürgermeister Karl Hensel, Werbering-Chef Reinhard 
Stein, Stadtjugendpfl eger Ulrich Nieting und Marita 
Baumgard vom Café Peerbooms angeschnitten wurde. 
Darüber hinaus hat der Werbering Kempen am 4. Mai auch 
einen Erlös von 503,50 Euro erzielt und diesen Betrag an 
den Kinderschutzbund Kempen gestiftet. Der Werberring 
hat 74 aktive Handelsmitglieder, dazu kommen 16 Gastro-
nomiebetriebe und 35 fördernde Mitglieder. Dabei stellten 
die Gründungsväter Willi Kleinebrecht, Werner Lange 
und Karl Niermann damals die Weichen für die Zusam-
menarbeit. Bis heute hat der Werbering das Gesicht der 
Stadt eindeutig mitgeprägt und ein gemeinsames Forum für 
den innerstädtischen Einzelhandel geschaff en. Weiter so!

ZEPTER JUNIOR CUP

www.raumwerk-niederrhein.de
www.zepter.com
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www.werbering-kempen.de

Sabine und 
Hans-Peter 
Bongartz
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Es war einmal vor 
mittlerweile über 10 
Jahren, als ein denk-
malgeschützter Alt-
bau am Altmarkt 
in Moers sorgfältig 
restauriert, in freund-
lichen Farben hell und 
ansprechend renoviert 
und mit modernsten 
Geräten ausgestattet 
wurde. Damals eröff -
nete Frau Dr. Weyer 
ihre Hautarztpraxis 
über der Adlerapo-
theke und erweiterte 

diese vor fünf Jahren mit Frau Dr. Grosser-Panagakos zu 
einer Gemeinschaftspraxis. Seither bieten sie ein noch größe-
res Angebot auf dem dermatologischen, allergologischen und 
phlebologischen Diagnostik- und Th erapiegebiet. Auch die 
kosmetisch-ästhetischen Fragen und Probleme werden kompe-
tent gelöst. Ebenso sachkundig werden Alternativmethoden wie 
Homöopathie und Akupunktur bei angezeigten Erkrankungen 
von den speziell dafür ausgebildeten Ärztinnen praktiziert.
www.hautarzt-moers.de

Mit Informa-
tionen rund 
ums Bauen, Re-
novieren und 
Wohnen konn-
ten sich am 7. 
und 8. Juni 

zahlreiche Besucher auf der Hausmesse der Firma Raum-
werk Niederrhein versorgen lassen. In den Geschäftsräu-
men an der Düsseldorfer Straße in Rumeln-Kaldenhausen 
standen neben Dachdeckern, Klempern und Schreinern 
auch die Energieberatung Eukon Linnig Rede und Ant-
wort. Durch steigende Kosten in allen Lebensbereichen war 
gerade das Th ema „Energiesparen“ im Fokus des Interesses. 

„Wir sind froh, dass wir hier den Besuchern so eine große 
Bandbreite bieten können“, freute sich der Geschäftsführer 
Hans-Peter Bongartz. Weitere Highlights waren der Jazz-
frühschoppen mit der Big Band „Eddy and Friends“ und die 
Vorstellung der neuen Kooperationspartner Lambert und 
Leolux vom Raumwerk Niederrhein. 
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